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Décembre - Les Cahiers du Cinéma
Enquéte sur 'avenir de la vidéo physique, suite a la venue de Vincent Malausa au Pop-Up du DVD et au MIFC.
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A MORT LA MORT (DU DVD)
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n octobre dernier. malgré les mesures sanitaires qui ont trans-

formé le village du festval Lumiére de Lyon en une sorte de
bunker vidé de ses flineurs habituels. un événement au moins
aura redonné a la maison natale des fréres Lumicre — centre
névralgique du festival — son aura populaire. Le temps d'un
dimanche pluvieux, une file de dizaines de curieux se pressait
en effet sans discontinuer pour entrer dans la grande villa trans-
formée pour 'occasion en véntable caverne d'Ali Baba ciné-
phile. D'une salle réaménagée en boutique éphémeére de DVD
et de Blu-rays (plus de 5 000 titres a la vente) d une autre dans
laquelle une dizaine d'éditeurs indépendants présentaient leurs
derniéres nouveautés, on a pu mesurer par ce succes combien
support physique et cinéma de patrimoine renvoyaient i un
méme désir d’atemporalité et de retour a I'essence de ce qui,
dans notre rapport au cinéma, résiste aux fuctuations d’un mar-
ché que la course en avant de ses méthodes de diffusion rend
de plus en plus illisible et complexe. A I'heure des inqui¢tudes
qui entourent le marché de la vidéo physique, le salon annuel
des éditeurs de DVD et de Blu-ray de Lyon (qui s'inscrit dans
le cadre du Marché international du film classique du festival)
¢tait I'occasion de faire un point sur une situation que la crise
sanmitaire de cette annde n'a fait qu'empirer.

Collectif et résistance

Plus que de la crise globale du marché du support vidéo phy-
sique — qui, s'il atteignait encore 400 millions d’euros en 2019,
perd en moyenne 12 % chaque année —, la petite troupe d'édi-
teurs de vidéo purs et durs (Artus, Le Chat qui fume...) et
d'indépendants mélant distribution en salles et éditon physique
(Carlotta, Potemkine et bien d'autres) réunie cette année a
Lyon se faisait 'écho de nouvelles plutot encourageantes et
d’un avenir peut-étre moins sombre qu'il n'y parait. Premier
motif de satisfaction, aucun éditeur n'a flanché malgré la crise
sanitaire (quelques reports, mais pas une sortie annulée) et la
consommation de DVD et de Blu-rays s’est poursuivie malgré
une légeére baisse durant la période de confinement. Enfin,
le CNC a, dans le cadre de son programme de soutien face
a la erise du Covid, décidé d'allouer 800 000 euros aux édi-
teurs dont les projets ont bénéficié des aides sélectives (soit
une majoration représentant 20 % d'un montant annuel global
réparti entre aide unitaire aux éditions simples et aide édito-
riale destinée a divers projets sur 'année). Si cette petite vic-
toire — a laquelle s'ajoute la décision du CNC de reporter
son programme de soutien sur 'année 2021 — représente «d la
fois pew et beaucoup», selon les mots de Vincent Paul-Boncour
(Carlorta), c’est que cette décision, plus que par son apport de
bonus, vaut avant tout comme reconnaissance par I'Etat d'un
secteur longtemps considéré comme le dernier maillon de la
chaine de I'économie du cinéma.

Cette reconnaissance ne tombe pas du ciel. Elle est le fruit de
la eréation d'un collectf né en décembre dernier. Sinquiétant le
premier des rumeurs entourant le programme de rénovation du
CNC et la possible fin des aides sélectives par lesquelles nombre
de petits éditeurs indépendants survivent, Stéphane Bouyer, fon-
dateur avec Philippe Blanc du Chat qui fume, spécialisé dans
les films rares ou introuvables issus de tous les horizons (des
giallos 1taliens aux films de Michel Lemoine en passant par
Zulawski), a sonné l'alerte. « ['ai averti des amis de Potemkine ou
de I"Arelier d'images avee I'idée qu'il fallair qu’on réagisse avant mars,
miois on arrivent les demandes d'aide pour le CNC, explique-t-il.

On a commencé a se réunir avec d’autres petits éditeurs, conme
Spectrum, puis on a rencontré Pierre Olivier, de 'TF1, qui est une
autonité, puis de plus gros éditewrs comme Carlotta nous ont rejoints,
et c'est comme a qu'est née l'idée de ce collectif. »

Avec «I'Appel des 500 (devenu «I'Appel des 700 a Lyon), ce
collectif informel vise avant tout a la reconnaissance d'un secteur
promis i se voir sacrifier sur 'autel de la dématérialisation, de
la généranon Netflix et des nouveaux modes de diffusion qui
secouent I'industrie du cinéma. « Avece ce collectif qui représente
90 Yo du métier, nous voulons dire aux porvoirs publics que le DV
n'est pas mort et qu'il ne faur pas nons enterrer vivants, explique
Natacha Missoffe, chef de projet édition vidéo chez Potemkine.
On veut avant tout vappeler nos singularités et nos forces. Non seule-
ment le support physique demenre le meilleur moyen de restitution d'un
Sfilm en UHD (4K), mais c'est aussi un outil de démocratisation de
l'accés a la culture, via les médiathéques et @ Uhewre ot tout le monde
n'a pas forcément accés a la fibre ». « |'ai 'impression que I'Etat est a
la_fois obsédé par les 15-23 ans et par la question du tout dématéria-
lisé, renchérit Vincent Paul-Boncour. Ce fantasme de la mort du
DVD, c'est le méme que celui de la mort du cinéma que j'entendais
il y a quinze ans. Avec I'Appel des 50, il nous semblait important
de rentrer dans la boucle et de faire comprendre an CNC que pour
innover, il faut exister, et que pour exister, il faut autant compter sur
le passé que sur le présent et l'avenir.»

Jeunesse et renouveau
S'il a ouvert des voies politiques, 'Appel des 50 a aussi rac-
cordé le secteur des éditeurs indépendants i son public, I'un et
I"autre se renvoyant I'image d’une jeunesse bien éloignée du
cliché que nourrissent les collectionneurs de patrimoine et des
happy few d'une cinéphilie de niche. A travers de multiples relais
Internet, via les réseaux sociaux, les blogs et les DVDthéques,
c’est I'existence d'un public bien vivant — et non une masse
anonyme de consommateurs — qu'a affirmée ce mouvement
collectif. Cette double jeunesse — du public et du secteur des
éditeurs indépendants — n’est pas qu'une promesse d'avenir:
elle rappelle que si les ventes ont baissé dans le secteur de la
distribution de masse, les éditeurs indépendants et les ventes
de DVD de patrimoine n’ont quasiment pas encaissé la crise
du Covid. Cela tent d'abord au fait que ce marché finalement
trés récent n'a cessé de s'adapter et de se renouveler au fil des
années 2000. Comme Potemkine, Artus fait partie des anciens
du secteur, et édite dans un petit village proche de Béziers,
depuis 2005, des films de genre et des raretés de patrimoine
répartis au fil de collections au long cours. « L'autonomie générale
de la vidéo s'est fragilisée, mais pas pour les petits éditenrs, qui restent
un marché de niche, rappelle Kevin Boissezon, son cofondateur.
La crise touche surtout Disney on TE1 quand ils vendent 1 million
de DVD de Spiderman plutot que 4 millions. Nous n'avons pas été
trop impactés par le Covid grice aux ventes par correspondance. Nous
nous sonmes toujours adapiés a notre marché. On gére tout a deux, et
on se paie quand un_film fait des ventes. Il y a quinze ans, on éditait
trois films par an et on attendait les rentrées d’argent pour repartir. Avee
la création de aide éditoriale du CNC, on est partis sur 15 ou 20
titres par an, ce qui permet un plus gros roulement. Cela tombe bien,
car le principe des collections, c'est aussi celur du cinéma de genve dans
lequeel nous sonmmes spécialisés. »

St Kevin Boissezon confie avoir «santé au plafond» lorsque
la chaine Arte a acheté a Artus les droits d'un film («ce qui nous
a permis de vivie denx ans»), c’est que ce genre de surprise est



plutot rare et que ce marche de mche demeure entierement
suspendu a 'ade sélective du CNC. « Saus cette subvention, nous
pourrions certes ¢diter des films, mais uniquement en boitier plastique
comme aux Etars-Unis, rappelle Stéphane Bouyer, du Chat qui
tume. Awjourd i les éditenrs allemands et anglais nous disent qu’on
fair des éditions incroyables, que notre systéme est génial. Mais il serait
impossible de fatre des éditions carton en ultra HD et avee de tels bonus
sans 'aide du CNC.» Signe de la jeunesse de ce marché indé-
pendant en constante adaptation, Le Chat qui fume a décidé
de ne plus éditer de DVD, mais uniquement des Blu-rays en
UHD. « L'édition vidéo physique est repartie aux Etats-Unis grice a
I"UHD, explique Stéphane Bouyer. Il faut qu'on suive, d'autant
que le cinéma de patrimoine frangais que nous éditons, qu'il s"agisse
des films de Jean Rollin on de Michel Lemoine, marche beaucoup aux
Etats-Unis. Pour La Rose ¢corchée, ga représente 30 % des ventes,
et Bacchanales sexuelles va faire tun carton la-bas. Aujourd " hui nous
sonmmes en avance ef je e réjouis autant d'éditer du Lemoine en UHD
alors que Truffaut n'y est pas que du fait que’anjourd’hui, des éditeurs
ctrangers comme Arrow, qui est une référence, jalousent la qualité de
nos editions. »

Vincent Paul-Boncour rappelle que si I'édinion vidéo phy-
sique et les films de patrimome sont relativement en bonne santé
economique aujourd’hui, c’est qu'elle n'a cessé de travailler
a la question de son renouveau. « Lorsque j'ai créé Carlotta en
1998, nous énons uniquement distributenrs de patrimoine et le DVD
n'existait pratiquement pas. La vidéo n'était pas un support noble,
et il existait une réelle scission entre le marché de la VHS et celui des
salles. L'amivée du DVD a d’abord permis, grdce a la transformation
radicale de la gualité du support et a la généralisation de la 1.0, de

créer un prolongement naturel de la salle a la vidéo. Et ¢’est encore a
ce travail de solidarisation et de coexistence de moyens de diffusion qui
ne sont pas antinomiques qu'il faut travailler. On enterre la salle et
le support physique alors que le travail éditorial des éditewrs consiste a
lier le patrimoine au contemporain et @ préserver un public qui est loin
d"ére dématérialisé. Bien des films resteraient invisibles sans le support
physique, et le 1ole de I'Etar est d’assurer la diversité de ces acteurs du
cinéma. Quand nous sortons un film, nous senons toute la filicre et
nous créons une actualité qui permettra @ d’autres supports, comme la
VOD on la SVVOD, de s’y intéresser. »

Le fantasme d'un cinéma qui serait entierement voué i la
dématénialisation est d'autant plus paradoxal que le marché indé-
pendant de I'édition en support physique n'a jamais semblé si
actf, et que d'imnombrables projets ne cessent de nourrir lactua-
lité et la qualité éditoriale des sorties — ce dont témoignait le
line-up général aux allures de festin cinéphile que présentaient
les éditeurs lors du salon du festival Lumiére. Clest que, par-
dela les crises qui Passaillent, le marché du DVD indépendant
et de patrimoine en France tire probablement son dynamisme
d’une spécificité bien réelle: celle d'une exception frangaise
opposant au regne des mastodontes du streaming la possibilité
d’un renouveau du support physique. « La France est le pays ont il
y ale plus d'Cditenrs DVD, plus d'wune centaine avec une activité régu-
lieve @ Uannée. Aucun pays we compte antant d'éditeurs indépendants
ni une telle diversité éditorialey, rappelle Vincent Paul-Boncour.
Cette spécificied, qui répond a celles de la distribution en salles,
ne vaut pas seulement comme motf d'espoir: ¢'est le eni de
résistance de tout un petit peuple cinéphile bien décidé i ne

Jamais mourir.



Décembre - Revus et Corrigés

Keynote Nathanaél Karmitz au MIFC.

L PROFESSIONNEL DE LA PROFVEVSSIONJ

Entretien avec Nathanaél Karmitz,
president du directoire de MK2

Depuis 2013 se tient, pendant le
Festival Lumiére de Lyon, le
Marché International du Film
Classique (MIFC), unique en son
genre dans le monde, permettant
aux professionnels du cinéma de
patrimoine de tous horizons et
origines de venir échanger sur les
enjeux du secteur. Chaque année,
un grand témoin fait office
d'invité d'honneur et vient parler
de son expérience et de sa vision
du marché, comme ici avec
Nathanaél Karmitz du groupe
MK2, maillon immanquable de la
cinéphilie francaise.

Par GERALD DUCHAUSSOY

Pouvez-vous nous évoquer le passé de MK2 ?

avant tout une histoire de valeurs.

, c'est «une autre idée du cinéma» et
on va retrouver ces ¢léments a plein d'égards
dans I'entreprise. Il faut rappeler que MK2 a été
fondé en 1974 par mon pére, Marin Karmitz,

et que déja a I'époque, ¢a se situait dans une ére
de révolution culturelle post-68. MK2, ¢'était
d’abord, en 1974, une salle de cinéma place

de la Bastille, le 14 Juillet Bastille, alors que

¢a n'était pas encore le quartier central et chic
d’aujourd’hui, mais un lieu avec des salles de
cinéma porno et de karaté. Y ouvrir MK2 était
re car ¢'était la premiére fois que
iginale sortait du Quartier Latin.
ait une librairie - déja i I'¢poque, c'était
pensé comme un lieu de vie. Le cinéma ouvrait
avec ce que personne ne voulait montrer, dont
cle de films révolutionnaires boliviens.

MK2, c'e
Le slog

révolutionn:

la ver

un ¢;
C'est cette idée de contre-programmation,
de trouver des voix de diffusion pour des
films qui n’en avaient pas, qui a été aux .
fondements de MK2. Marin Karmitz I'avait
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bien résumé: « Faire contre les idées re

contre les valeurs acquises,

cues,

ontre les idées
dominantes, contre la mode, étant entendu
que faire contre, ¢'est également faire pour.»

Comment cela se traduit-il de nos jours?

Aujourd’hui, on peut résumer cette histoire i
randes convictions. D'abord la

sélection, car dans un monde d’algorithmes et

de bulles de filtres, filter bubbles, on pense que le
choix ou la curation est un élé
métier. Laltérité, ensuite, pour le
porte sur les films, ce quest la culture pour nous

alors que sa notion-méme a beaucoup évolué
philosophiquement ces derniéres années et
qu'elle est devenue souvent un marché. On veut
I'idée que la culture est avant tout un

revenir

échange d’objet pour micux comprendre Iautre,

que ce soit via les films de patrimoine ou via les
films contemporains. Il y a enfin la transmission :

nsmission des films évidemment mais

i la transmission de la société, puisque

ait une volonté forte de Marin Karmitz
depuis toujours, et une responsabilité que I'on a
aujourd’hui sur les ceuvres de notre catalogue.

Quetlles sont les activités He MK2 ?

Trois grandes activités: MK2 Films, le
catalogue, prés de 800 films aujourd’hui gérés
dans le monde, de Chaplin a Truffaut, de Lynch
a Kieslowski, de Kiarostami 4 Chabrol; MK2
Cinéma, les salles, en France et en F
(ou T'on fait autant d’entrées qu'en
et MK2+, qui est notre agence média. On se
définit comme une maison d'auteur du cinéma
mondial, ce qui est un élément de grande
fierté mais aussi de grande responsabilité
puisqu’on se sent redevables d'une part de
I'histoire du cinéma mondi
ce sont 49 prix a Canne:
prix i la Mostra, 2
la Berlinale et cing

Sundance.

Quel a été votre parcours en tant que
dirigeant de MK2 ? Et cinéphile ?

Evidemment. jai grandi dans un environnement
plutdt favorable au cinéma. Pas tellement
j"allais sur les plateaux avec mon

pas €t¢ ce genre d'enfant de

parce que

pere, je n’
cinéma, mais surtout parce que javais accés i
beaucoup de VHS, de Kieslowski i Chaplin.
Ma cinéphilic est aussi venue d’un moment béte
j¢ me suis fait virer du

de mon adolescence
collége, au milieu de 'année, quand j'étais en
troisiéme. Mes parents, assez intelligemment,
ont passé une sorte de «contrat» avec moi
pour que je me cultive: je me suis retrouvé
avec I'obligation quotidienne d’aller voir deux
films. Et du théatre ou des expositions. C"a
€1¢é les quatre mois les plus beaux de ma vie,

avee I'école i la maison le matin, puis cette
obligation de curiosité. J'ai découvert ainsi
I'histoire du cinéma. Ensuite, chez MK2
emprunté plusieurs voies: j'ai commencé avee
I'édition DVD, puis les restaurants i coté des
salles. Ma premiére-histoire de patrimoine
remontait d'ailleurs & mon premier stage i

14 ans, que j'ai évidemment fait chez MK2.
A cette époque-la, je ne connaissais pas bien
le travail de mon pére en tant que réalisateur.
Javais découvert I'existence de ses films

dans le catalogue, mais nous n'en avions
“ai fini par découvrir
a réalisé en 1972 (voir

pas réellement parlé

Coup pour coup, qu
Iarticle sur le site revusetcor
et I'objectif de mon pi

e a été de le

ressortir! J'ai embrassé i ce moment-la 'amour

d’aller chercher des choses et de les montrer,

Avez-vous toujours eu envie de
prendre la reléve de votre pére?
} Javais le choix entre faire autre chose de

ma vie. en essayant de faire aussi bien que

mon pére, ou reprendre les choses 1a ot il les
laisserait et essayer de faire micux. Avec nos

Professionnel de la profession 169



quarante ans d'écart, il allait aussi falloir que
je sois prét assez rapidement A ses 65 ans.
Jj'en aurais 25. J'avais néanmoins un gott de
I'entreprena
a 14 ans. Assez vite, 4 18 ans, J"ai décidé que
MK2 serait mon avenir. I'avais donc sept ans
pour apprend
effet, a 2 tion générale de
MK2. Rétrospectivement, je I'avoue... ¢'était
un peu jeune. J'ai commencé
puisqu’au moment ot jai repris, ¢’était la
dern e, donc |
1 a aussi vite imposé I'idée
qu'il fallait se réinventer réguli¢rement - voila
pourquoi on peut se permettre d’aborder

la crise actuelle un peu plus sercinement

re boite

at - jai fond¢é ma prem

les ficelles. La vie a fait qu'en

ans, j"ai pris la dir

avec des crises,

¢ trés grande crise financ

appris & la dure.

Revenons sur ce deal que vous avez

passé avec Netflix ily a quelques mois,

per aun certain de

films du catalogue MK2 de figurer sur

la plateforme. C'est un sujet qui revient

beaucoup derniérement a propos de MK2.
Cette discussion revient beaucoup car
€t¢ — et je continue a étre — trés critique sur
Netflix. C'est le monde des GAFA, de la filter [
bubble, de I'algorithme, donc par principe c’est !

‘une des premiéres missions de Nathanadl Karmitz au sein de MK2.

il

€

N
.

Coup pour coup (1972) de Marin Karmitz, dont la ressortie dans les année 1990

a6l
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I'antinomie de ce qu’est notre métier. Une chose
avait ét¢ trés claire avee eux avant: ils voulaient
qu’on fasse des interviews, des cumn\unu]}ué\

de presse, et je leur avais dit que j icceptais,
mais qu'en revanche je dirais ce que j'ava
dire, qu'ils ne controleraient pas ma parole.
Notamment parce qu'auparavant javais pris
publiquement position sur le fait que Netflix
était ennemi du cinéma - ce que je ne renie pas
comme point de vue. Néanmoins, il y a cu cet
accord qui a porté sur prés d'une cinquantaine
de films, concrétisé pendant le confinement de
début d’année. Beaucoup se sont demandé si

¢’était en réponse a ce confinement, pour en
profiter économiquement. Or, pas du tout, car
sée depuis assez

cetle négociation ¢tait eng:
longtemps. Ce qui est important dans cet
accord, ¢a n'est pas tant le fait quon ait vendu
des films a Netflix. car on en vend i tout le
monde - deux ans auparavant on en avait vendu
prés d’une centaine & Amazon, et ¢a n'avait
ému personne. On travaille avec I'ensemble des
plateformes y de Mubi
Salto. Ce qui a changé, cest Netflix, alors qu'ils
avaient toujours déclaré que le patrimoine ne
ait pas. Donc cet accord, strictement
Jui concerne 50 titres

résentes sur le march

les intéress

frangais, non-exclusif,

Ouen est MK2 en France et a l'international
*OMpte tenu de la situation actuelle ?

qui ont rouvert cet été

diversité de notre programmation. Cependant,
©On a une analyse un peu différente du discours

a toujours déclaré qu
moine ne les intére
ord avec MK2 marque un
ement de politique. N

ransmettre le patrimoi

P
i
uird

peut que se ré

sion.

pour un an, a marqué un changement de
politique sur le patrimoine chez Netflix.

a une crise du cinéma actuel, mais ¢'est aussi
et surtout une crise du cinéma américain, Ce

it puis

notre métier. cest de transmettre le patrimoine,
on ne peut que se réjouir de cette décision de
Netflix. Je n'ai jamais rencontré autant de

ens depuis le déconfinement qui me disent

qu'on voit, & travers I'Europe et le monde,
cest que les baisses de marché sont liées  la
part de marché du cinéma am n. Durant
I'é1¢, avec la réouverture, les gens sont allés en
salle, le cinéma a fonctionng... moins la part de
marché du cinéma américain. On en est moins
dépendant en France qu‘ailleurs, grice aux
salles Arts et Essai

avoir découvert Truffaut justement grice a
P'arrivée des films sur Netflix. Cependant, ¢a
n‘empéche pas de ne pas étre d'un optimisme
béat devant les motivations de Netflix

lorsqu y

certaines n'enregistrent
par exemple des baisses «que» de 30 ou 40%.
En Espi

s font cet accord. dans un contexte de
négociation de leurs obligations en France et

en Europe, et un contexte ot le public frangais
est particulier dans son rapport a la cinéphilie.
Apres la concréti:

e. ol 'on est trés dépendant du
cinéma américain, ce sont des baisses qui vont
de 70 a 8(

le reste du monde de cette frilosité purement

On est victime en Europe et dans

ation de cet accord, il y a cu
immédiatement au Québee une réclamation
populaire sur les réseaux sociaux pour avoir
acceés a ces films. Immédiatement, 'accord
Netflix a é1¢ étendu au Québec. On aimerait pas plus. On tire comme ensei;
que ce soit plus la Et que ¢a n'exclue crise qu'on a besoin de se
pas les autres plateformes, ni la capacité
voir ces films ailleurs. Ce qui est I'une de nos
problématiques et quelque chose je continue
acritiquer profondément chez Netflix, c'est
leur volonté d’exclure la salle en France et
de ne pas assurer la pérennité des euvres.

américaine. Dans les débats du moment, je
trouve dommage que la question de notre

indépendance culturelle en Europe ne se pose

gnement de cette
éindustrialiser car
on ne sait pas produire des masques et on est

dépendant de la Chine. je pense qu’on pourrait
se poser aujourd’hui la méme question sur le
cinéma. Comment atteindre une indépendance
culturelle plus forte et non-issue des accords
post-Seconde Guerre mondiale, et comment
arriver aujourd’hui & réinventer notre
politique culturelle en Europe? Est-ce qu'on a
simplement vocation & étre des fournisseurs de

La situation est compliquée pour tout le

grands talents et de films d"auteur. intelligents,
monde. On eu des salles qui étaient fermées,

Ou a-1-on aussi vocation & produire des
blockbuste
i L travers le

monde. le seul marché i &tre & peu prés reparti

réouverture qui s'est
Mieux passée que pour d'autres salles gr

? La question sc pose car on a le
ire. Et quand on regard

dced la SAVOIr-

est le marché chinois, par

e qu'ils n’ont pas de
dépendance au cinéma américain. Du coté de

faitiste que I'on entend tous les jours. 11 y
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MK2, nous allons surmonter les difficultés, et,
par chance, nous sommes entrés dans cette crise
alors que nous étions dans une bonne situation.
11 faut faire le dos rond et attendre que ga passe.
Les gens ont envie de culture, de cinéma, de
sortir. Durant I'ét¢, il y a eu plein de beaux
films. Mais oui, il nous a manqué le cinéma

ain. Est-ce qu'on va continuer a attendre
s arrivent, comme un daim figé, pris dans
les phares d’une voiture? Ou va-t-on se dire que
c'est le moment de réagir, bouger, que cela ne
reproduise pas? C'est plutdt notre philosophie.

Logodu y,

De maniére générale, comment se

passe votre aventure espagnole 12

En E>p‘|gne on a repri ict opposé de

ce qu'on faisait: un réseau en faillite en
Andalousie, dans des centres commerciaux,
qui ne passaient que des films américains en
version doublée. Quelques années plus tard,
sans dire qu’on a tout changé, on a fait évoluer
les choses: on passe des films différents et en
VO. Nos concurrents nous ont copiés, et cela a
€1¢ vertueux car ¢a a créé de la place pour que
d’autres distributeurs exploitent mieux leurs
films avec davantage de points de diffusion.

Pendant le confinement, MK2

Curiosity a été aussi une réponse.
On considére que le cinéma est une activité
du quotidien, donc I'enjewétait de rester
dans le quotidien de nos spectateurs. D’ot
T'initiative MK2 Curiosity. C'est finalement
un anti-Netflix, puisque c’est un site de
AVoD [Advertising Video on Demand.
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La Double vie de Véronique (1991), de Krzysztof Kieslowski,
2 1 2.

qu'il y a un sujet lié & I'air du temps. C'est
le bon moment pour ressort
on est dans une période de crise sociale, et

ce cinéma d’auteur frangais, néanmoins trés
populaire, avec des grands acteurs, y répond
totalement. Quand Bong Joon-ho f
normément d'un cinéma

lui-méme s'inspire
chabrolien. Grace & I'arrivée de Rosalie Varda
a nos cotés, qui nous aide & mettre en place

tions autour de nos auteurs,

ces grandes ops
on essaye de retravailler complétement la
communication autour des films. D’ou, aussi,
cette idée avec Carlotta de sortir au cinéma

et en vidéo cing films de Chabrol autour

du suspense au féminin. On a d"ailleurs fait
appel & une grande affichiste américaine,
Akiko Stehrenberger. Parfois, cela peut étre
compliqué, comme par exemple sur Krzysztof
Kieslowski, qui est mon cinéaste préféré, un de
ye

mes plus grands chocs de jeunesse: on ess
réguli¢rement de le remettre en avant, mais
on a du mal & faire passer les gens outre le

compliqué». Donc on
de nouveau

‘ ¢Oté «auteur polonais
cherche, on essaye, on réessaye
l I'année prochaine d'ailleurs. Mais c'est le cas

streaming financé par la publicité]. proposant
hebdomadairement, gratuitement, cing
bizarreries et curiosités du cinéma. Ca a été un
franc succés pendant le confinement. D*autres
institutions, des cinémathéques notamment, ont
eu d’ailleurs des idées similaires. MK2 Curiosity
est entré dans une logique de pérennisation

et a été relancé le 26 novembre. Cétait une
maniére de mettre en avant des films oubliés

et méconnus du patrimoine, et cela a des effets
vertueux. On a par exemple fait tout un cycle
autour d’un merveilleux metteur en scéne,
Bartabas, avec ses spectacles
Zingaro, et cela a déclenché
une vente télé au Chili! Cette
plulcformc résume blen lei

une grande ambition a I'intérieur de ces
ressorties, ne pas miser que sur la technique,
mais également ce qui ac ompagne les films,
moderniser I'approche et exciter la curiosité,
gagner cette bataille de I'attention. Avoir et
créer une petite bulle de temps pour voir des
films ou entrer dans des ceuvres complét
d'un réalisateur devient plus compliqué. 11
faut prendre alors tous les petits chemins de
traverse pour y arriver, se du"lllllp]lkl‘ étre
suractif autour de tout ce qu’on peut faire.
Aujourd’hui, c’est spectateur aprés pectateur,
Jeune aprés jeune, classe aprés classe, que I'on
gagne le public. On a eu cette louquc avec
‘]\bhd\ Kn.nru\mnn el la rum ll\c umgmk
c’est une selg:junnl un cdl‘nel de I'Institut Kuuonn. qu‘on aenti¢ S S‘(:ul‘ ""”0‘ b ii\Z;ISr:iflcd('|:‘:|lll‘?lc (‘I‘ilbﬂ;l.
une maniére de valoriser restaurés avec le concours /] i y rin, @ produit r
R e ;"l;n‘ufu t;unlc]wnum‘rs de L Imnmg!nc MK2, dont mon pére, Marin, a produit treize
e irvictepet el il R :]t‘,l,l"l c .nlfv‘gncv C cte rclrgspcclnc: films, et qui est décédé il y a maintenant dix
et b J: { |L‘.‘,<,“ d,\‘?r, |L’u enav til dernier et quiest ans. Dailleurs, au fond, ce sont les succés
o et egd k‘d'(.f. a 1“.“.” J{.l.dcnunr«:y’u en France avec de Chabrol qui nous permettaient aussi de
batalle pout Fuffeation l(x‘n;frr:lgn Lt]‘ﬁ.ﬂla)llloli: sur pres de I.UOU m i faire produire Kiarostami — ¢était le g genre
pi}("é; pt:%:k:“,“;l?]:::i ;chl;:::g"“;x‘]:‘u]l(lﬁ d’¢quilibre qu'on avait a I'époque! Bref, on
Hlotées, S s ons vidéo attendait-lemoment afin de pouvoir remettre
réalisées par Potemkine Films. L exposition a en avant le travail de Chabrol — pas tellement
pour I'anniversaire de sa mort, méme si c'est

elle-méme été pensée pour voyager. pouvant
&tre congue par petits s. C'est le point de j é
Gue par petits modules. C'est le point de toujours un bon prétexte — mais surtout parce

départ d’une remise en perspective de I'eeuvre
de Kiarostami en tant qu’artiste complet.

Comment savoir quoi mettre en valeur
dans votre catalogue, par rapport

aux restaurations possibles ?

Avant tout, avec un catalogue de 800 films,

on a encore un peu de boulot devant nous en
matiére de restauration! Et avec les évolutions
technologiques, cest un travail qui en réalité
n'est jamais vraiment fini. Chez MK2, on

est particuliérement branchés sur la notion
d’eeuvres complétes des cinéastes. Faire la
Pléiade en vidéo! Iai déja parlé du temps qu’il
a fd[]ll pour obtenir et pruu\gr les hhm de

Pour parler de patrimoine,
quelle est votre stratégie
chez MK2 ? Comment
le mettez-vous en
valeur avec MK2 ? >
1 Quand j'ai commencé,
c’était I'époque du DVD.
ait aussi le moment ot 'on reprenait
Chaplin, et a cette époque, ¢'étaient surtout
des VHS perdues a 1€ dans les magasins. Tout.
le monde connaissait Chaplin partout dans le
monde, mais plus personne ne voyait ses films.
Lintuition de mon pére, & I'époque, était qu'il
fallait traiter ces films comme des nouveautés.
Je me souviens du Dictateur, extrémement
bien restauré, présenté en cloture du Festival
de Berlin de 2002 et ressorti ensuite comme.
nouveau film - avec une communication trés
importante, dont une campagne d "affichage
ans toute la France. Enorme succés & la clef
50 000 spectateurs. C'était I'époque... ¢a fait
ver maintenant! Il y avait donc cette idée qu
le patrimoine devait sortir de ses cases, ne pa
étre traité comme des vieilles choses, bref, étré
vivant. Depuis, évidemment, cela a évolué:
y a beaucoup plus de pdlrlmmnc \'lslble‘ pl .

"Abbas Kiarostami, qui en mars 2021 sera de retour en

en voit moins, ce qui est le paradoxe auqt
on est tous confrontés. 1l faut & la fois port

Le Vent nous emportera (1999) d's
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de faire, une capacité i produi
permet de mieux nous en tirer. Sur « Cinema
Paradiso, par exemple, par miracle, nous

avons pu équilibrer nos comptes sur la prem
e, en revanche, on a perdu
nous avons réussi a rentabiliser

C'était devenu une prise de risque inconsidérée qui nous

4 pleins d’égards, et plus souvent un cumul de
es plutdt qu'autre chose, qui obérait notre
avail. Donc arréter

pour tous les distributeurs.
Cette part des choses que
I'on ne comprend pas encore pert
capacité a bien faire notre tr
ces activités et faire confiance & des partenaires
extérieurs s’est fait assez rapidement et
naturellement. On partage tous la méme
mission et I'on a besoin les uns des autres.

e

trés bien, que ce soit avec
des nouveaux films ou des
films de patrimoine, savoir si
I"on est dans ce moment du

année; la deux:
beaucoup: et la
nos frais généraux. On n'est pas dans une
logique de comptable ou de controleur de
gestion ot chaque euro dépensé doit rapporter
tant. Si j'essaye de mettre un projet comme
MK2 Curiosity dans un business plan, ¢a ne
peut pas marcher. (,.\ nexiste pas. Lancer de
la VOD en Europe, ¢' i\ compliqué, alors
lancer un site de AVoD sur des trucs biza
Si on se met & trop penser rentabilité, dans
notre secteur, on ne peut pas y arriver. Il faut
garder une part de folie, d'inconnu. Cétait déja

temps qu'on arrive d saisir.

Pouvez-vous nous parler de

« Cinéma Paradiso », le grand

événement congu par MK2 ?

«Cinéma Paradiso» a créé pas mal de débats,
puisque c’est un événement de gastronomie,
de féte et de cinéma. On a donc souvent eu
c'était un contexte

Et pourquoi pas
Uintégrale Chabrol ?

Le catalogue Chabrol
représente l'intégralité des
difficultés qu'on peut avoir
dans le contexte d’une ceuvre
compléte aussi prolifique

st déja

es..

la question de savoir si ¢
pertinent pour montrer des films. On pense

prés de 60 films. Certains

sont tout & fait accessibles, ! justement que ¢'est un moyen qui améne le cas pour( haplin, & I'époque! Quand on se
dans des grands catalogues les jeunes générations & voir des grands disait qu'on allait le ressortir sur 300 copies en
classiques. Encore une fois, il faut créer toutes France... si on avait inclus ¢a dans un business

type StudioCanal. E:
revanche, il y a une bonne - les passerelles possibles vers les cuvres. Le
vingtaine de films qui sont premier « Cinéma Paradiso» était au Gr:
complétement bloqués, Palais, le second dans la Cour carrée du
soit par leurs producteurs, année, nous avons dii
soit dans des batailles revoir nos plans a cause de la ci
juridiques avec leurs ayants Nous avons quand méme pu utili
droit. Ce sera le travail de extérieur de la Seine Musicale pour f:
nos dix prochaines années, soirées avec concert puis film — dans des régles
puisqu’une partie de I'euvre de Chabrol reste de distanciation respectées. Cela contribue
sera un travail long et coliteux a créer des images de « Paris, capitale du
cinéma» car elles font le tour du monde.

plan, on se serait retrouvé avec un résultat qui
dit que c’est n'importe quoi. Pareil avec une
exposition Kiarostami & Beaubourg sur 1000 m*
avec des restaurations de films éducatifs
iraniens qui ont trente ou quarante ans...
L'idée de 'événement est donc

une folie nécessaire ?

11 faut ouvrir I'idée du patrimoine vers

ailleurs. Quand on se retrouve avec un bowling
Chanel a «Cinéma Paradiso» ¢a parait un
peu incongru, mais en méme temps le fait

Fi que nous ayions dans le futur & travailler

Louvre. Hélas, cette

re trois

invisible. Ce
mais on espére vivement y arriver un jour!

ait Parasite,

Vous travaillez avec plusieurs
extérieures, comme Potemkine ou

vous des événements pareils ?

Généralement, nos envies partent d'une idée

Carlotta. Est-ce un choix ? Ou auri
aimé ramener en interne ce travail ?

beaucoup trop dingue pour qu'elle entre dans

ndes marques est quelque chose
La question, c’est

ec des g
d"a priori incontournable.
comment le faire de maniére honnéte, sans se

faire absorber; qu’on peut mettre ces marques

un business plan. Donc souvent, dabord on le
fait, puis ensuite on voit! Mais on essaye de se
discipliner sur le sujet, et de moins faire comme
ga! Vous vous en doutez, ces événements sont
c le temps, on

C’est un choix, et aussi une histoire de notre

11y a encore une dizaine d'années, au service de la culture et d'une idée. pas

simplement cachetonner pour récupérer leur
argent. D’une autre maniére, cet été, aprés

la fin du confinement, au lancement de Paris
Plages, nous avons fait un cinéma sur I'eau

%

industri
MK2 était un groupe totalement intégré:
exploitant, producteur, distributeur, vendeur
international, éditeur vidéo. On a fait le choix,
il y a un peu plus de cinq ans, d" arréter deux
métiers: la distribution en salle et I'édition
vidéo. Ce, pour une raison assez simple: il
faut se rappeler que MK2 est finalement un
des derniers groupes intégrés, avec Pathé. Et
chacun de ces métiers est devenu, en termes
de travail & apporter, de cotts et de frais de
structure généraux, trés lourd & supporte

On ne pouvait pas tout bien faire. L idée du

cotteux. Cependant,
arrive & trouver des partenaires, une maniére

Généralement, nos envies partent

d'une idée beaucoup trop dingue pour
groupe tout intégré, qui a puul.ml hnu,lcmps

e océs de MK2, étit une maniére d& qu’elle entre dans un business plan.
"ensemble de la vie d’un film, et D'abord On le falt’ pUIS ensu!te On VO!tI

hait, de cumuler les gains.

maitriser
quand ga ma
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Lévénement Cinéma Paradiso» au Grand Palais en 2015.

~ 150 personnes dans des bateaux pour voir
Le Grand Bain. Cette image a fait le tour du
monde, et on a vu des initiatives similaires
arriver de partout, aux Etats-Unis, en Israél,
en Asie... C'est i la fois une image de Paris
et du cinéma, & une époque ot on nous dit
que c’est mieux de rester & la maison pour
regarder des films sur Netflix. Pour vous
donner une idée, pour 140 places, il y a eu
10 000 demandes. C'est la qu'on se dit que
notre métier c’est aussi le monde de la sortie,
pouvoir sortir dans sa téte autant que sortir
de chez soi, face & un environnement de gens
dont le métier est de vous faire rester le nez
collé & un écran, dans une bulle de filtres.

Outre « Cinéma Paradiso » et MK2
Institut, quels sont vos projets récents

et a venir qui répondent a cette

nécessité de créer 'événement ?

Nous avons ouvert le Germain Paradiso,
une salle sous un restaurant dans le quartier
de Saint-Germain, qui est une salle privée

i la demande. Mais le grand projet de la fin
d’année, c’est I'hotel construit au-dessus du
MK2 Nation, Hotel Paradiso, qui est un
véritable lieu de cinéma: 36 chambres dont le
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Vous avez aus:
Trois
cela lorsque 'on est déja producteur,
distributeur et exploitant ?

principe de base est d’avoir un écran de trois
métres avec un trés bon vidéoprojecteur. Un
endroit idéal pour or er de: i-soiré
Netflix, ces soirées ot I'on ne sait pa
regarder, ou I'on erre dans le catalogue, car lail_
y aura une programmation, avec des surprises.
Et aussi un cinéma en plein air sur le toit!
Drailleurs je ne désespére pas d'y organiser

un ciné-club avec Criterion dés I'été prochain.

On a aussi un projet de cinéma a Strasbourg,
pour 2022, le MK2 Fischer, dans la premiére
malterie frangaise, la brasserie Fischer.
Strasbourg étant la capitale de I'Europe, il y a
aussi ce besoin de symboles pour un cinéma
curopéen — et la programmation le reflétera.
C’est aussi la réhabilitation d’une friche
industrielle par la culture. Le cinéma se fait
aussi en association avec Stéphane Libs et les
cinémas Star du centre-ville de Strasbourg.

le magazine gratuit

c goit

Cela remonte & assez loin, & I'époque ol
chaque marque avait son journal papier — mais
il s’agissait rarement de choses intéressa

On a essayé de faire un véritable journal de
cinéma, au service de la sortie, avec I'idée de
travailler ce que la presse généraliste, voire

la presse spécialisée, ne traite pas forcément.
Clest un journal dont on est trés fiers, qui
"inscrit aussi dans I'idée que | lles doivent
remplir leur rdle de promotion autour des
films. On reproche beaucoup aux salles soit de
se contenter de vendre du popcorn, sinon de
passer trop de publicit
annonces. Chez MK2, on a décidé d'utiliser
I'idée du média comme premier vecteur de
cette promotion, en n'étant pas simplement
des passe-plats entre le distributeur et le
public, mais en ayant un point de vue sur notre
programmation et de I'offrir & nos spectateurs.
Cest autant un outil de promotion qu’un lien
avec les spectateurs. Et cela nous oblige aussi

a parler le plus tot possible aux distributeurs
et a réfléchir & la mise en avant éditoriale

de leurs films. Si tel film fait la couverture

de Trois couleurs, on constate d"ailleurs un

i fréquentation. Enfin,
venant du DVD, je m'inquiéte beaucoup de la
perte de «Iobjet» cinéma, de ne plus pouvoir
«toucher» le cinéma. Dans la nouvelle version
de Trois couleurs sortie cette année, on a remis
des posters, de films récents comme de films
de patrimoine - ce qui ravira les ados qui
sommeillent en nous. 11 ne faut pas perdre
cette matérialité. I’a musique I'a retrouvée
avec le vinyle, la littérature continue encore

4 vivre sur papier... Le cinéma est lui devenu
un des arts les plus dématérialisés qui soit.

Trois couleurs comme MK2 Curiosity sont
des initiati Onavu
de culture g i le
Quelle est votre position dessus ?
Je ne pense pas que le probléme soit la
gratuité. Je vais vous donner I'exemple de
I'Espagne. Lorsque I'on s'est installés li-

as, on a découvert que les avant-premiéres
¢taient gratuites, avec des coupons distribués
aux caisses des supermarchés. On est un peu
tombés de notre chaise puisque pour nous,
clest I'inverse, on valorise un moment exclusif.
On a mis fin e principe de gratuité, et tout
le monde nous a dit que faire du payant ne
marcherait jamais. Or, il s'avére que le nombre
d’entrées des avant-premiéres a augmenté.
Le probléme de la gratuité dépend de ce
qu’on vend. Pour les films qui sont sur MK2
Curiosity. vous ne seriez pas forcément préts
a payer pour les voir. Par contre, si & partir de
la, cela peut susciter une curiosité qui servira
un film payant en salle, dont Curiosity se fait
le relais, et méme si ca n’est que dix spectateurs
de plus, c'est cela de pris. La question, en
revanche, c’est s'il y a un probléme de prix
du cinéma. Et pour moi, la réponse est
clairement oui. On ne peut pas aujourd hui
avoir une stratégie mondiale, comme beaucoup
de salles de cinéma, qui va vers I'idée de la
«premiumisation» — mot horrible et qui ne
veut strictement rien dire — ot I'on se retrouve
avec des exploitants qui vendent non plus des
ceuvres mais plutot des salles de cinéma. On
vend la 4DX, mais plus le film. On dit «venez

: U'Htel Paradiso & Pari
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bouffer devant le film». mais dans ce cas-la

¢a n'est plus un cinéma, mais un restaurant.

Et donc ¢a n'est plus notre métier. Surtout
| quand on se retrouve avee des placesa 15 ou
| 20 curos dans un contexte ot un abonnement
a Netflix commence a 8 curos! L. ca devient
compliqué de I'expliquer aux gens. L'autre
réalité est le probléme avec les jeuncs: la
salle de cinéma ne les intéresscrait plus. Il y a
maintenant des années, on a instauré un tarif
de 3.90 curos puis 4.90 euros pour les moins
de 26 ans au MK2 Bibliothéque. On I'a élargi
I"année derniére a I'ensemble de nos salles, avec
le slogan: «II faut bien que quelqu’un prenne
des mesures de gauche dans ce pays.» Et donc.
ce que je vois sur le terrain, c’est que le MK2
Bibliotheque accueille un million de moins de
26 ans par an, dont la moitié¢ vient d’au-dela
du périphérique, préts & faire parfois jusqu'a
une demi-heure de transports en commun
pour ¢conomiser quelques euros par rapport
au prix du cinéma du coin. Il faut avoir cette
prise avec la réalité: on ne peut pas étre dans
un pays ot on a dit qu’on a ncuf millions
de pauvres, que les étudiants ont un budget
loisirs moyen de cing curos par mois. et 2 coté
mettre des places de cinéma a dix balles.

Ily a enfin MK2 Institut, avec ses
rencontres, cours, débats... Quand
l'avez-vous eu a Uesprit ?

Ce qui précede a la création de MK2 Institut.
I Clest quelque chose que 'on faisait depuis

longtemps: il y a pres de dix ans. mon

frére avait par exemple initié des cours de

| philosophie a travers le cinéma et méme les
blockbusters. On faisait méme les révisions
du bac avec « L’¢cole des super-héros» ! On

| développe MK2 Institut depuis prés d'un an.
On a recrut¢ Guy Walter. qui dirigeait & Lyon
la villa Gillet [institut pluridisciplinaire, nd/r]
car on voulait justement donner a ce projet
une autre dimension. Il y a donc cette idée de
remettre la salle au centre d'une perspective
dragora, ou I'on prend le temps de discuter.
MK2 Institut regroupe pres de 300 conférences
qui vont de I'apprentissage de I'histoire du
cin¢ma a celui de I'histoire de I'art, aux cités t
antiques, a des notions importantes débattues
par des personnalités — comme Frangois
Sureau, Hélene Cixous, Esther Duflo. De la
méme maniére que 'on diffuse Star Wars
dans nos salles en espérant quun jour ces
spectateurs franchissent la porte pour voir

du Kiarostami. On se dit que si I'offre est
présente, ¢a permettra un jour de pousser la
fameuse porte vers dautres idées du cinéma...

Cet entretien est la retranscription raccourcie
et éditée de la Keynote du Grand Témoin

du Marché International du Film Classique,
s'étant tenue le 13 octobre 2020.
Remerciements a l'équipe du MIFC.

Ci-dessous : U'écrivain Erri De Luca en conférence
dans le cadre du programme MK2 Institut.




Juillet - Les Années Laser

PATRIMOINE A LYON

‘ LUMIEREZ929|  Contre vents et marees, le Festival Lumiére 2020 consacre aux films de patri-
=~ | moineaura bien liew Lyon du 10 au |8 octobre, manifestation qui accueillera
également le MIFC (Marche International du Film Classique) du | 3au |6 octobre. La sélection Lumiere
Classics a lance un appel aux éditeurs qui souhaitent y présenter leurs meilleures restaurations.




Aot - Le Courrier Art & Essai
Bréve, annonce des journées de I'AFCAE et de I'ADRC au MIFC.

e —————
LE COURRIER
ART & ESSAI

12¢ edition du
Festival Lumilere

Du 10 au 18 octobre 2020 dans les salles
du Grand Lyon (69)

Pour la 11® année, '’AFCAE organise, en association avec
'ADRC, deux journées de rencontres professionnelles
dans le cadre du 12¢ Festival Lumiére et du 8¢ Marché
International du Film Classique, les mercredi 14 et jeudi
15 octobre. En préparation, une table ronde consacrée aux
mutations du cinéma de patrimoine, le mercredi 14 octobre
au matin. A noter aussi, la premiére du documentaire
Charlie Chaplin, le génie de la liberté (2h 25, Sélection
Cannes Classics 2020) de Frangois Aymé et Yves Jeuland.

Le MIFC propose aux exploitants une accréditation

a un tarif exceptionnel de 40 € HT (soit 48 € TTC). Dans

le cadre du partenariat avec |'AFCAE et 'ADRC, pour toute
souscription d'une accréditation au MIFC, une accréditation
professionnelle au Festival Lumiére sera offerte aux
adhérents, donnant acces a toutes les séances de films
(hors séances spéciales) et a la Plateforme (village de nuit).

Plus d'informations sur www.art-et-essai.org et auprés de Justine
Ducos : justine.ducos@art-et-essai.org et www.festival-lumiere.org



7 octobre - Ecran Total

Entretien avec Juliette Rajon et Gérald Duchaussoy.

*La directrice et le responsable de
la programmation du Marché interna-
tional du film classique (MIFC), dont
la huitiéme édition se tiendra du 13

au 16 octobre dans le cadre du Festival

Lumiére, présentent les temps forts d'un
événement trés attendu des profession-
nels, avec quelques aménagements liés
au contexte sanitaire.

Combien de personnes
attendez-vous au MIFC?

Juliette Rajon : C'est déja une
grande satisfaction pour nous, organi-
sateurs, mais aussi pour le publicet pour
les professionnels, qui ont besoin de se
retrouver, de maintenir cet événement.
Nous y avons été fortement encouragés
alors méme que nous commencions a
tdter le terrain, en plein confinement.
Nous sommes donc tous heureux que
¢a se fasse et nous travaillons d'arrache-
pied pour que tout se déroule dans le
respect des mesures sanitaires. De plus,
pour ceux qui ne pourront pas se dépla-
cer, nous proposons des accréditations
en ligne avec un dispositif Zoom.

Gérald Duchaussoy : C'est une
nécessité, car, suivant les directives de
leurs entreprises, beaucoup de parti-
cipants ne pourront pas venir; ceux-1a
suivront par ce biais toutes les tables
rondes et les rendez-vous importants.

J. R.: Les inscriptions sont toujours
en cours, et jusqu'a la veille du Marché.
Lan passé, nous avions atteint 450 par-
ticipants physiques, ce qui était notre
record, et nous devrions étre entre 350
et 400 cette année, ce qui est tout a fait
satisfaisant étantdonné le contexte.

Quel estI’état du marché
en France depuis le début
dela crise sanitaire?

G.D.:Ilyaeudes succésen salles
énormes pour les films de patrimoine
comme Akira, dont le score est gigan-
tesque, avec plus de 66 000 entrées,
La Haine, qui a fait 33 000 entrées, ou
Elephant Man, avec 20 000 entrées. Il
y a un appétit en salles mais aussi a la
télévision, comme lors des rendez-vous
créés par France Télévisions pendant
le confinement qui ont trés bien mar-
ché. On remarque aussi une forte crois-
sance sur les plateformes et, a ce titre,
Nathanaél Karmitz, qui sera cette année
notre grand témoin, a signé un accord
avec Netflix pour Pexploitation de cer-
tains films du catalogue MK2. Il estdonc
étonnant de voir que malgré les inquié-
tudes des professionnels, il y a une soif
et une vivacité autour du patrimoine.

J. R.: Nous allons analyser toutes les
derniéres tendances durant la journée
du 14 octobre, avec la table ronde inti-
tulée “La filiere du patrimoine en muta-
tion” pour faire le point avec les profes-
sionnels.

Juliette Rajon
et Gerald
Duchaussoy

« Il y a une soif
et une vivacité autour

du patrimoine

»

doubler le temps de cet événement face
ala multiplication des propositions et
des films disponibles. Les plus grandes
sociétés, telles que Gaumont, Pathé,
Studiocanal ou SND viennent présenter
les films de leurs catalogues, en cours de
restauration, et qui vont essaimer sur les
différents canaux dans I'année a venir :
sortie salle, DVD / Blu-ray, TV, VoD. Le
principe est comparable aux boucles
présentées par les distributeurs pen-
dant la Journée des éditeurs de films au
congrésde laFNCF.

O en est-on des dispositifs
ine?

Le rend. des logui
etdistributeurs est devenu
un temps fortincontournable...

G.D.: Nous avons été obligés de

de ienau patri

J.R.: Pour I'heure, on ne sait pas
grand-chose et on aurait bien aimé que
le CNC nous présente des éléments plus

concrets. Mais la revue générale des
dispositifs d’aide du Centre n’est pas
terminée, donc ¢a reste un peu flou. Ce
que nous savons, ce sont les mesures
d’urgence communiquées par le CNC,
comme le soutien a la vidéo physique
pour 800 000 € sous la forme d’une bo-
nification de l'aide sélective a I'édition
vidéo, mais aussi un renforcement des
moyensdes cinémathéques pour 1 M€,

G.D.: Nous avions entamé des dis-
cussions sur les aides I'année derniére
avec le CNC et les cataloguistes, et nous
les poursuivons cette année. Nous ne
savons pas si le Centre pourra révéler
au moins ses pistes de réflexion, car les
professionnels ont besoin de s'orienter
et de ne pas travailler uniquement sur
des sables mouvants.

Ausujet des éditeurs, le Marché
accordera une tribune
2 85 éditeurs de vidéo physique.

J. R.: Ce collectif, quia démarré avec
50 éditeurspouren compteraujourdhui
85, prendra la parole a deux reprises.
Une premiére fois pour le grand public,
al'occasion du Salon des éditeurs DVD,
le 11 octobre, que nous organisons
pour ladeuxiéme année, avec 17 socié-
tés exposantes, soit le double de I'an
passé. Celles-ci pourront ainsi exposer
au public leurs difficultés et les enjeux
de leur secteur, Et le 13 octobre, les édi-
teurs vidéo prendront la parole devant
les professionnels du Marché.

La conservation des films,
physiques etdé érialisés,
sera aussi largementabordée...
G.D.: Lesujetde la conservation se-
ra évoqué selon trois angles : politique,
économique et technique. Les profes-
sionnels ont beaucoup de questions
trés pratiques, notamment en ce qui
concerne le financement de la conser-
vation des films. Le passage du support
film au support numérique pose déja
beaucoup de problémes, méme si nous
avons en France la chance d'avoir des
laboratoires trés solides, comme Eclair
ou Hiventy, qui proposent de nouvelles
solutions, avec beaucoup de nouveaux
espaces de stockage. Nous voulions
aussi mettre en valeur la Cinéma-
théque suisse, qui a ouvert un nouvel
espace de stockage prés de Lausanne et
représente un site d'avenir pour la pré-
servation des films. En France, I'INA, la
Cinémathéque francaise et les archives
de Bois-d’Arcy vont ouvrir conjointe-
ment un nouveau site d’ici deux ans.
On observe donc un grand nombre
d’initiatives menées par les labora-
toires et les institutions.

Quels serontles moments
és aux exploi ?

J.R. : Nous poursuivons notre
travail en commun avec I'Afcae et
ADRC pour une projection dédiée
aux exploitants. Nous organisons aus-
si une table ronde spécial exploitants
qui se tiendra le 15 octobre au matin
pour évoquer les nouvelles formes de
séances de cinéma, en ligne ou en plein
air. Plus globalement, nous évoquerons
la facon dont I'exploitation a réagi a
la période de fermeture des salles au
printemps dernier.

Enfin, Paprés-midi du 15 octobre
sera consacrée a PEurope...

J.R.: Nousavons obtenu le label “Ac-
cess to markets” du programme Media,
ce qui donne au MIFC une dimension
européenne. Nous allons en profiter
pour comparer les soutiens publics au
patrimoine et les initiatives innovantes
de différentes cinémathéques euro-
péennes: Milan, Lisbonne et Paris.

Propos recueillis par
Rodolphe Casso



13 octobre - Le Film Francais (par Sylvain Devarieux)
Lumiére MIFC 2020 - Potemkine acquiert un inédit de Romero.

Lumiére MIFC 2020 - Potemkine acquiert un inédit de
Romero

Date de publication : 13/10/2020 - 08:30

Dévoilé en avant-premiére mondiale au Festival Lumiére, ce moyen métrage de George A.
Romero, perdu depuis 46 ans, fera I'objet d’une sortie salle et vidéo en France en 2021.

C’est donc sous la banniére de Potemkine Films que The Amusement Park (photo), moyen métrage fantastique de
George A. Romero, gagnera les salles hexagonales plus de 46 ans aprés sa production, a I'occasion d’'une sortie
salle puis DVD/Blu-ray en septembre 2021.

Le distributeur francgais a en effet acquis, auprés de Yellow Veil Pictures, les droits salle et vidéo pour la France de
ce film de 53 minutes, dans une copie restaurée 4K supervisée par Suzanne Romero, en collaboration avec
IndieCollect, société new-yorkaise chargée de préserver le cinéma indépendant américain. Cette version a
d’ailleurs connu sa premiére mondiale ce lundi 12 octobre au Festival Lumiére a Lyon — un événement qui a été
suivi, quelques heures plus tard, d'une premiére américaine au Regent Square Theater de Pittsburgh, ville natale
du cinéaste.

Critique sociale suivant la plongée en plein cauchemar d’un vieil homme visitant un parc d'attraction, The
Amusement Park a une histoire de production pour le moins singuliere. Ce moyen métrage était en fait une
commande de Lutherian Services, une ONG internationale de I'Eglise Luthérienne, avec I'objectif d’éveiller par
I'image les consciences sur les effets de la vieillesse, les stimagtisations de la société et la maltraitance envers les

personnes agées.



15 octobre - Satellifax newsletter
“MIFC 2020 : table ronde sur I'évolution et la diffusion du cinéma de patrimoine en France”

~= MIFC 2020 : table ronde sur 'évolution et la diffusion du cinéma de patrimoine en France

Intitulée «La filiere du patrimoine en mutation », une table
ronde sur le cinéma de patrimoine, inaugurée par le dg du Festival
Lumiere Thierry Frémaux, au Marché international du film
classique (MIFC) a eu lieu mercredi 14 octobre. Cette session de
quatre heures en deux parties a passé au crible de nombreux sujets
centraux : budget public alloué, vieillissement du public, droit de la
concurrence, restauration des copies, présence sur les plateformes...

« Puisqu'on me demande mon sentiment, je vais encore passer
pour le bon Samaritain qui ne croit pas a la mort du cinéma ni a
la mort du DVD, qui pense que les gens ne s’éloigneront jamais
des salles et auront toujours envie de voir du cinéma classique », a
indiqué Thierry Frémaux, en introduction.

La parole a d’abord été confiée a Olivier Henrard, dg délégué
du CNC, pour la premiére partie du débat portant sur ’évolution
de Pécosysteme du patrimoine. Aprés avoir redonné la définition
d’un film de patrimoine selon le CNC (un film vieux de plus de 20
ans), il s'est félicité du succes d’audience remporté par ces films
sur France Télévisions et Arte, |a plateforme « Henri » lancée par
la Cinématheque francaise pendant le confinement (700 000
connexions) ou le Festival Lumiére lui-méme.

Olivier Henrard a aussi rappelé qu'un plan unique au monde
avait été alloué a la restauration de films entre 2012 et 2017 (70
millions d’euros). Le soutien financier automatique a l'édition
vidéo aux ceuvres du patrimoine cinématographique francais a
récemment été élargi dans le plan de relance (+ 0,8 M€) (Satellifox
du 23 septembre). La revue générale des soutiens est toujours
d'actualité, a rappelé le dg délégué du CNC, soulignant que « l'objectif
n'est pas d'en distribuer moins, mais de mieux les cibler compte tenu
des priorités d’aujourd’hui » (lire aussi les annonces d'Olivier Henrard
dans notre édition du jour).

Pour une sensibilisation au cinéma de patrimoine des
15-24 ans

L'éducation a I'image du jeune public a été évoquée,
particuliérement par Jérdme Soulet, vice-président du Syndicat des
cataloguistes et directeur vidéo, télévision et nouveaux médias chez
Gaumont, ainsi que par Nathanaél Karmitz, président du directoire
de mk2. Si ce dernier a insisté sur le prix des places de cinéma, trop
élevé pour les bourses des plus jeunes, Jérome Soulet a souligné
'importance d'une sensibilisation au cinéma de patrimoine des

15-24 ans, s'ils n'ont pas cultivé une curiosité en amont. Il a
également mis l'accent sur le role éducatif du support physique
dans le marcheé de 'occasion, dans le prét priveé et dans le travail des
meédiathéques et des vidéothe , malgré le manque de budget
des collectivités.

«Sur la question du renouvellement et de I’éducation, on est
dans un moment de régression », a estimé Frangois Aymé, directeur
de I'Afcae au cours de la deuxieme moitié de cette table ronde,
centrée sur la diffusion du patrimoine. « Moliére doit étre enseigné a
l’école, ce n'est pas le cas pour Chaplin, Kubrick ou Renoir. C'est une
question de fond sur la place du cinéma dans I’éducation. »

Anette Dujisin, directrice de la plateforme Filmin au Portugal
(pays a I'honneur cette année au MIFC), a confirmé que la jeunesse
de son pays se détournait également des films de patrimoine. « Les
festivals ont un effet sur les plus jeunes, mais avec des programmes
qui leur sont destinés. Il n'y a pas d’éducation a I'image. Un
programme est en développement, mais avec un catalogue tres
pauvre. » Pour Gongalo Madail, directeur de la chaine portugaise
d'archives et d’histoire RTP Memoria : « La transmission familiale est
le meilleur moyen de sensibiliser les jeunes au cinéma de
patrimoine. »

Une exposition trop faible sur les plateformes

Pas de discussion sur |a filiere du patrimoine sans évoquer son
manque de mise en valeur sur les plateformes. Olivier Henrard a
souligné que, si la directive SMA permet de peser en matiére de
financement sur ces nouveaux acteurs du numérique, elle ne pourra
rien en matiére de valorisation des ceuvres. « Le probléme, c'est
I’absence de ces films sur la homepage » selon Nathanaél Karmitz,
selon lequel Pappétence pour les films de patrimoine n'est jamais
naturelle.

Jérome Soulet a toutefois mis en avant [obligation
d’i ti t en préachat et en achat de droits qu'implique la
directive SMA, et qu'un systeme de bonus patrimonial était tout a
fait envisageable. L'avocate Marion Lingot a rappelé que certaines
contraintes imposées par le droit de la concurrence empéchent ces
portails de ne mettre en valeur que des ceuvres produites a leur
initiative, ce qui entraverait des regles d’accessibilité




Ce besoin de transparence, percu par les autorités juridiques,
rejoint les préoccupations de diversité de 'industrie.

Thierry Schindelé, dg d’Hiventy, est venu parler des travaux de
restauration et de conservation des films, dans lesquels son
entreprise est spécialisée, aussi bien du c6té numérique que
photochimique. Tandis que les colts baissent pour une restauration
moyenne, de 200 000 € il y a quelques années 2 entre 70 000 ou 80
000 € aujourd’hui grace aux progres technologiques, l'actualisation
des formats devient un nouvel enjeu avec ses multiples formats : 4K,
HDR, 8K, etc.

A une époque ol les plateformes numériques exigent de la
qualité 4K, il est impératif de restaurer des films qui ont été tournés
récemment en numérique et dont les fichiers originaux sont dans
une qualiteé inférieure, ce qui implique de recommencer l'intégralité
du travail de postproduction. «Aujourd’hui, il est plus simple de
restaurer un film qui a plus de 30 ans qu'un film qui a moins de
15 ans», explique le dg d'Hiventy, concédant tout de méme aux
plateformes qu’elles représentent une aubaine pour la conservation
des fichiers numériques.

L’importance du travail d’éditorialisation

«Nous croyons en la complémentarité des supports», a
commenté Natacha Missoffe, responsable des éditions vidéo de
Potemkine Films. Elle a indiqué que son entreprise travaillait sur 20
a 25 projets par an (contenant un film ou plusieurs), pour un budget

trés variable, pouvant inclure jusqu’a 40 000 € de frais d’édition.
Dans ce cadre, il lui est impossible de travailler sans une aide
financiere du CNC. « Le support physique permet d’accompagner un
film au-dela de tout autre support », a-t-elle précisé pour mettre en
valeur le travail d’éditorialisation de Potemkine Films.

Denis Rostein, dg d'UniversCiné, a souligné que les
consommateurs de vidéo physique étaient préts a investir dans de
beaux objets dans des boutiques en ligne tenues par des éditeurs
qui se passent désormais de la distribution habituelle, comme The
Jokers. « Le public est prét 3 mettre de 'argent quand ’éditorial est
la. » Natacha Missoffe a objecté que des points de vente comme la
Fnac ou Amazon aidaient le grand public a garder le contact avec le
support physique, afin qu'il ne devienne pas un produit réservé aux
« happy few ».

« Depuis le confinement, le cinéma de patrimoine fait partie des
motivations pour s’abonner a OCS» a pour sa part observé
Guillaume Jouhet, dg du bouquet d'Orange. «Les jeunes ne
regardent plus seulement Game of Thrones. |ls restent et
découvrent d'autres choses.» Le western conserve une place de
choix dans les catalogues, phénoméne également observé au
Portugal par Gongalo Madail.

Sur le grand écran, I'éditorialisation et [a médiation restent les
deux principaux atouts & mettre en ceuvre par les 370 cinémas
porteurs du label «art & essai - répertoire » en France afin de
sensibiliser le public au cinéma de patrimoine, selon Frangois Aymé.



19 octobre - La Croix (par Jean-Claude Raspiengeas)
Le marché du film classique en plein essor : entretien avec Juliette Rajon et Gérald Duchaussoy.

Le marché du film classique en plein essor réelie dynamique

Le Festival Lumiére organise aussile seulmarché  Année aprés année, le MIFC enregistre un nombre croissant de
mondial du film de patrimoine. Un secteur qui se développe et  participants, 400 en 2020, qui cherchent désormais a faire
prend de 'ampleur, jusque dans les salles de cinéma front pour peser sur l'activité générale du cinéma et a sortir de
la logique de compétition qui semblait les animer jusque-1a. «
Que le MIFC ait pu se tenir, par moments a distance, via Zoom
pour certains débats, est déja en soi une victoire », se félicite
Gérald Duchaussoy, chargé de sa coordination et de sa
programmation.

Jean-Claude Raspiengeas, le 19/10/2020 2 10:16

X Lecture en 2 min.

Une quinzaine de conférences ont pu se dérouler, un salon
du DVD et de nombreux échanges professionnels ont rythmé

.

UR LES PLATEAUX Affiches de fine ¢alogués par N .
ce rendez-vous trés attendu. « Ce n'est pas un marché
: DES DARDENNE, MICHEL AUDIARD o rehiv insiste Juli '
R ke uch e rtaat d’archivistes ou de conservateurs, insiste Juliette Rajon, sa

] —
I

directrice, mais le rassemblement des acteurs de ce secteur qui

il

& ' redonnent vie aux films de patrimoine, vont au-devant des
publics, démarchent tous les canaux de diffusion. C’est aussi
une tribune pour faire passer des messages a I'industrie du
cinéma, aux pouvoirs publics, aux spectateurs. Le MIFC est le
seul lieu ot1 les réunir pour partager des expériences et
réfléchir a I'avenir. »

Autre élément de notre exception culturelle, le marché
francais soutient une réelle dynamique des films classiques,
soutenue par le CNC (Centre National du Cinéma) qui alloue
de substantielles subventions a ce secteur. De 2012 a 2017,

grace a son action, 1200 films de patrimoine ont pu étre

L’année 2020, si particuliére et loin d’avoir épuisé son lot de
surprises, restera comme celle d'un rebond des films
classiques, dits de patrimoine. Confinement oblige, beaucoup
d’habitués des salles obscures ont ressorti leurs DVD ou se sont

abonnés aux plateformes qui ne cessent de se multiplier. restaurés.

Chaque année, le Festival Lumiére de Lyon organise, en

parallele, le seul et unique marché mondial des films

classiques. La 8° édition du MIFC a confirmé cette appétence A l'exception notable et saluée d’Arte, il n’en va pas de méme,
pour la redécouverte du patrimoine du 7° art, soit sous forme hélas, avec les chaines de télévision grand public. Pointée du

France Télévisions dans le collimateur du secteur

dématérialisée (streaming, service 4 la demande), soit sous doigt, France Télévisions qui, pendant les deux mois de

forme physique (DVD et Blu-Ray), soit grice a la diffusionsur ~ confinement, a épuisé son catalogue de films de De Funés et de
les chaines de télévision. publiaues ou par abonnement. Bourvil, & croire que I'histoire du cinéma se résumait & ces

La tendance profite méme aux salles de cinéma. En cette deux vedettes. D'oll la colére des professionnels qui ont signé

période d’état d’'urgence, privée des locomotives américaines,  une cinglante lettre ouverte contre le groupe audiovisuel pour
le cinéma d’art et d’essai et en particulier le patrimoine résiste ~ réclamer de la diversité.
mieux que les autres en salles.



Ce méme groupe, pris en défaut, qui s’est

Alire aussi

Aveclecouvre-feu,  €loigné de sa mission de transmission au
lessalles de profit de sa propre vision, étroite, étriquée,
cinéma craignent K ) i .
de fermer du divertissement, vient d’annoncer qu’il

diffuserait un film tous les soirs pendant la
période du couvre-feu. Les lecons du
printemps seront-elles tirées ou doit-on se
résigner a I'absence d’audace et
d’originalité ? Quant aux chaines privées, il n'y arien a en
attendre...

A larecherche de la génération des 15-30 ans

Il en va du cinéma de patrimoine comme de l'autre. Le temps
est venu d’accompagner les films, de les contextualiser, de les
montrer avec des rencontres, des explications, des animations,
ala maniére dont les ambitieux coffrets de DVD et Blu-Ray
aujourd’hui sont complétés par des suppléments (les bien
nommeés « bonus ») qui ravissent les cinéphiles en quéte
d’informations.

« Cet effort traduit aussi un haut niveau

Alire aussi

Les films A voiren d’exigence dans la restauration et Ia

famille aux transmission de ces trésors », souligne
vacances de la j R X
Toussaint Gérald Duchaussoy. De méme, le travail

localement, au plus pres des différents
publics, paie. « Cela nécessite une énergie
considérable, reconnait Juliette Rajon, et

demande de se retrousser les manches. »

L'un des enjeux est de retrouver la génération des 15-30 ans qui
déserte les salles obscures, se rue sur les jeux vidéo et semble
hélas se détourner de I'histoire du 7° art.



21 octobre - Box-Office
Compte-rendu des tables rondes MIFC avec I'AFCAE et I'ADRC.

PATRIMOINE

Réflexions autour d'une filiere en mutation

Comme de tradition, le marché international du film classique a organisé, en collaboration avec I'ADRC
et I'AFCAE, plusieurs tables rondes qui ont permis de réfléchir a la diffusion renouvelée du cinéma de

Sous la modération du journaliste
Sylvain Devarieux, sont intervenus
Pedro Borges (Cinema Ideal Lisboa),
Cerise Jouinot (Cité de la BD

4 Angouléme),

Joséphine Letang (directrice
générale de La Toile),
Pierre-Emmanuel Le Goff
(directeur général de La Vingt-
cinqui¢me heure), Christophe Maffi
(président de La SCOP Le Navire)

et Stéphane Goudet (directeur
artistique du Méliés de Montreuil).

répertoire,

S'il fallaic trouver des points positifs 3 I'éé 2020 du cinéma

en France, 'un d'entre cux serait indéniablement 'exposition
et le succes des films de patrimoine. Depuis la ré
salles le 22 juin plusicurs titres ont ainsi pt

;uxlv!.; "l'.l‘ nombreux: /

Mississippi Burning, pour ne citer qu'eux, ont su trouver keur
place dans les salles are et essai qui ont « un peu micux » résisté

éraliste. Si I'offre est toujours foisonnante,

MEUSSS A ka2 rentree,

¢ sept ¢ N Clant jJamais une p;'ll-\!( forte pour la

frequentation

Initiatives digitales pendant le confinement

Mais avant cet €€ « réussi», les films de patrimoine ont di eux

1 T i 4 i .
ausst A penoxie ae confinement

Plusicurs initiatives
ont ainsi fleuri sous I'impulsion des salles ou d'autres acteurs
de la filiere. Les retours d'expériences étaient au caeur des

}

CONVETATIONS Ui ¢ m!';l\:\'nu]u\n': octobre 2 Lyon, berceau

OURS sxpLO“"'“s

o TABLE

du cinéma. Parmi les actions les p!m notables, La V ingt

[+, a relaté Pierre-Emmanuel Le Goff, gera

de la structure par ailleurs distributrice de films

BCS reussites, a cte me

du Chrise, ‘:x'.p:x:x;“\' par daje Distribution qui dispose

rescau fort aupres des PAroisses, et qui a anst m wbilisé pas loin

de 1 200 spectateurs

naniére générale, l'idée d

surtout de « caprer de nos

Nous pouvons montrer tous les films de
patrimoine que l'on veut, Iimportant est de
trouver élément qui va événementialiser

la séance.

STEPHANE GOUDET, directeur artistique du Méliés de Montreuil



Un objectif partagé par La Toile, qui a également connu un

essor pendant le confinement. « Nows voulions part

Lensretien de la relation sallefspectatesr, tout en préservant le role
de prescriprion de celle-ci», a indiqué Joséphine Létang, direc-
trice générake et fondatrice de la platcforme. « 45 % des films

présents sur notre site relévent du pasrimoine et du répertoire pour

accompagner les ecsvres qui sorzent en salles. Towsefois, ce sont les

sitres qui ons bénéficié d une sortie VOD anticipée qui ont éé les

f'[.'df pisionnés e, a-t C“C sﬂ:\\(\lt'.

Les séances virtuelles de La Passion du Christ de Mel Gibson initiée par

Saje Distribution ont rencontré leur public.

Plusicurs exploitants ont répondu favorablement i ces initia-

tives. Premidre «salles A rejoindre la Toile, la Cité internatio
nale de la bande dessinée et de l'image d’Angouléme:: « [/ moss
était exsentiel de proposer quelque chose au public dés le confine
ment», a expliqué Cerise Jouinot, responsable cinéma. « La

Toile no

f @ permis de !rprmrl'rr des temps forss de notre f T-

matio ame le Cit

des chiffres, ces séances virtuelles nont pas eu leffet escompté, muais

elles oms au moins permiis a la salle d ecister pendant cette période. »
Le Mdigs de Montreuil a de son cdeé éé I'un des premiers
cinémas 2 s'associer 4 La Vingt-Cinquiéme Heure, tant sur
une programmation patrimoine et art et essai que généraliste
« Les échanges avec les cinéasses que nows wavions pas px faire

venir sur les séances physiques ont permis de développer dautres

enjewx de discussion. Nowus avons pu attirer un public plus larg

of qui nétais reément assidu », a résumé Stéphane Goudet,

directeur artistique du site

ACQUISITIONS
Retour de marché

Petit towr non exhaustif de Factivité des distributeurs sur le marché international du film dassique.
Fidéle 3 son habitwde, Carlotta 2 é1é triéts actif et s'est engagé sur les droits de LEchiguier du vent,
film iranien de Mohammad Reza Aslani (1976), jamais vu en France et qui a reu e label Cannes
Classics. Restauré par The Film Foundation et la Gineteca di Bologna, le film 2 été présenté en
avant-peemiére mondiale au Festival Lumiére et sortira en salles courant 2021, suivi d'une édition
vidéo. Autre titre présenté & Lyon & tomber dans l'escarcelle de Carlotta : Accattone, premier long
de Pier Paoko Pasolini de 1961, dont la restauration 4K 3 aussi €0 assurée par les miémes structures.,

BTG

b, dédié au patrimoine. Certes, au regard

Importance de la séance physique événementielle

Présent autour de la table

athanaél Karmiez, président du

directoire de MK2, a pour sa part évoqué MK2 Curiosity,
initi¢ pendant le confinement et pérennisé avec le ncement

té éeait d étre

le 25 novembre d'une version neuve. « Nore ix

présents quotidiennement, avec une offre dédiée aux personnes

qur ont envie de .," rendre des TISgues, de decouyrIr des inconn

de mettre i profit cetse bulle de temps posr monsrer autre chose

ax public, des bizarreries de notre cat

logue. » Avec prés de 25000
visionnages par semaine, la plateforme a
€€ une réussite mais « 1 jannass en poca-

tion @ étre une extension de la salles, a

assuré I'exploitant

notre métier ess de faire sortir les gens de
chez enx. » C'est d'ailleurs dans cette
approche « physiques du cinéma que
Christophe Maffi, directeur de la SCOP
Le Navire, 2 initié des séances de drive-in,
Llnll‘ﬂ pnnr !l‘ lﬂnlpll' d" sOn anema,
tantde en qualité de prestaraire. Lexploitant

confesse toutefois que ka programmation

n'a guére tourné autour du patrimoin

hormis de « belles séances pour Grease ou

E.T.». A la réouverture, s'il a abando

la voiture pour les chaises en plein air, il

a aussi relancé des séances de patrimoine

dans ses salles. « Mais lexploita

W MmIXte of (n.‘(n:/.’r!r saut

combien le répertoire est un genre diffic ile d 4

PIPIENCT, SUTtons
avec les contraintes du momens. »
Confirmant définitivement une tendance déja observée avant

Je confinement, depuis la reprise, la majorité des exploitants
¥ f

NOLENE QU Ce sont bien les séances événemer S (ui reunssent

le plus de spectatcurs. « Nows poswons montrer tous les

y
patrimoine que Lon veus, A’J'f."f'lu'»'u"..' est de trou

ot éoénernentialiser la séance», souligne Seéphane Goudet qui

I'exemple d'une séance organisée au Méiés il y a quelques

années. « Pour notre projection de David Golder, gui n

v le plus connu de Julien Duvivier, la salle était pleine, avec

Plses de la moitié de spectatewrs dgés de 20 & 35 ans. La raison?

Wes Anderson était venu présenter le 5 Pierre-Emmanuel

Le Goff a embrayé en évoquan mecture» entre les salles

de province, «d lemens accessibles», et celles des grandes

La sortie st aussi prévue powr 2021, Enfin, le distributewr a récupéré les droits de / basilischi,
premier film de Lina Wertmiiller (1963), restauré par Flstituto Luce Cineditta.,

Capricci/Les Bookmakers sortiront la rétrospective de Maurice Pialat, restaveée en 4K par Gaumont.
Aprés Van Gogh be 7 juillet 2021, les autres films du cinéaste seront lancés en deux temps : le 28
juillet avec le cydle « En couple » (Neus ne wieillieons pas ensemble (1972), Lo Gueute ouverte (1974),
Loulow (1980) et Le Gargu (1994)) puis 2 Fautomne avec le cydle « Les Dameds » (LEnfance nve
(1968), Passe ton boc d'obord (1978), A nos amours (1983), Police (1585) et Sows le soleil de Satan
(1987)). Le distributeur a également acquis les droits du Chramosome 3 de David Cronenberg

UEchiquier du vent de Mohammad Reza Aslan sortira sous banniére Carlotta.

(1979), restauré par Criterion pour une sortie début 2021, et ceux d'Ordet du Danois Carl Theodor
Dreyer (1955), restaueé en 2K par The Danish Film Institute,

Enfin, Malavida s'est engagé sur La Ve de famille, huititme long de Jacques Doillon, quiil sortiea
au second semestre 2021, Cette opération concrétise La peemiére collaboration du distributeur
avec le catalogue de TF1. Le film qui met en scéne Sami Frey et Juliette Binoche sera prochaine-
ment restageé en version 4K,



coe

villes. Sa proposition : « mestre en place swn disposisif de solidarité
entre cinémas, powr gu'un événement puisse étre capié en vidéo
es érve rediffusé dans d'ansres salles, permetsant ainsi de valoriser
dautres séances.» Cette création de valeur autour du cinéma
de patrimoine doit aussi se faire au travers des dispositifs
d’éducation  l'image. C'est en tout cas l'un des souhaits
formulés par Nathanaél Karmitz loes d'une autre table ronde::
«Jl fau davantage former les professesrs i voir et & analyser des
séquences et des images. Noss avons des lacunes béantes. »

Les fortunes diverses du patrimoine sur les plateformes
Les temps d'é&changes entre professionnels ont également éeé
l'occasion d'évoquer les mutations du patrimoine, parmi
lesquelles la restauration et ses paradoxes. « Il est parfois plus
facile de restasrer un film de plus de 30 ans qu'un gui en a moins
de 15, towrné en mumérique et posr lequel noss wavons plus de
matériel exploitables, a exposé Thierry Schindelé, directeur
général d'Hiventy, laboratoire spécialisé dans la restauration
et b numérisation des films en 35 mm. « Hy a anessi des difficuleés
swr certains titres sur pellicule, qu'tl fans rensmériser en 4K puis
refiaire lensemble de la possproduction. Sachant que tour cela
sopére avec des aides du CNC qui ont éeé divisées par quatre en
moins d'un an.» Pour lui, 'évolution technologique complique
aussi les choses: « Nows pensions que la 4K serait le format
définitif. Il y a maintenant la HDR, pes-éere biensit la 8K, exc.
1 mous faus faire avec, d'ausant plus que les plateformes sont
exigeantes quant au package final des films, qui nécessite les sous-
titres adéquats & chague pays qu'il nows faut donc aller récupérer. »
Ces plateformes sont justement des acteurs de plus en plus
actifs en matiére de patrimoine, avec des acquisitions de films

ou catalogues « kichés» 2 leurs abonnés. « Elles sont dans une
logiquee marchande. Mais cest pareil pour les chaines de sélévision
linéaires, qui ont vite fait le choix entre un classique noir et blanc
et un en couleurs», a regretté Jérome Soulet, en charge du
catalogue Gaumont. Les bons éléves restent tour de méme
cité francais: « 309 de nos visionnements relévent du cinéma
de patrimoines, a indiqué Guillaume Jouhes, directeur général
d'OCS, rappelant kes initiatives de la plateforme, notamment
autour de Once Upon a Time. .. in Hollywood avec la mise en
ligne d'une dizaine de films présentés par Quentin Tarantino.
« Chez nows, le patrimoine représente 47 9 des visionnages», s'ost
réjouit Denis Rostein, directeur général d'Universciné.

En partic responsables, ces plateformes poussent le public
jeune  de plus en plus se détourner de la salle, comme I'a.
déploré Jerdme Soulet. Affichant sa déerminarion 3 reconquéri
ce public, Nathanaél Karmitz a surtout mis I'accent sur le
probléme du prix du billet de cinéma, « dguiralans & labon-
nement menswel & nimporze quelle plateforme. Il faut avoir
conscience du posvoir d achat de notre jeunesse aujourd hui. Cest
poscrquoi chez MK2 nows proposons, dans tous nes cinémas, wn
zarif réduit @ 4,90 exros pour les moins de 26 ans.» Lancé au
Bibliothéque, il 2 permis dattirer un million de jeunes spec-

tareurs sur I'année.

Enfin, les intervenants des différentes tables rondes ont unani-
mement critiqué France Télévisions, qui a « abandonné depuis
dix ans sa mission de patrimoines, sclon les mots du dirigeant
de MK2. « Mais nous sommes dans sne période os il fast imaginer
des cheses et jie crois beaucoup au principe de destruction créatrice.»
A bon entendeur,

Nous sommes dans une période ou il faut
imaginer des choses et je crois beaucoup au
principe de destruction créatrice.

NATHANAEL KARMITZ, président du directoire de MK2

PORTUGAL

Patrimoine : difficulté d'y accéder mais envie d'innover

Pays mis & 'honneur par le marché du film classique, le Portugal se
révéle étre un masché ol le patrimoine peine  faire sa place. « Avant
les années 1960, ify a pew de filims de répertoire portugals intéressants @

MA IDE;

programmer. De plus, ko nomérisation des ceuvres est trés en retard, ily o
peu de films restaurés et que [on pewt donc montser », 3 expliqué Pedro
Borges, distributeur et exploitant du Cinema Ideal de Lisbonne. Il y 3
aussila peoblématique d'accés aux films : « Des compagnies de télécom-
munication possédent les catalogues des printipaux studios américains
guils me font pas fructifier. s sont oussid ks tére de 85 % du parc de salles
&t ne proposent dong kes filims gue dans fewrs propres canou. Voyan! Netfix
ou Amazon comme des concurrents, Ns ne vewlent donc travailler avec
aucune autre ploteforme kocale », a évogqué Anette Dujisin, manager de
Filmin Portugal, service de VOD dédié au cinéma indépendant. Le lien
entre salle et digital peine donc 3 se développer dans le pays. Mais 2
n'est pas Fenvie qui mangque, d'aprés Pedro Borges : « Nous souhaitons
créer une plateforme Ginema ideal Oniine, qui permettrait de diffuser
simuktanément en salle et en VOO des séances de films en dewoéme semaine
diexploitation, tout en proposant des ceuvres de nolre catalogue. Eile
mettrait aussi en avant des films spécifiques, qui sortent hobitwellement
sur une copie 3 Lishonne. Le prix serait similkaire d cefui o un billet de cinéma.
Techniquement et financiérement ¢est compligué, mars i est essentiel
d'aller chercher le public I3 ol if se trouve. »



23 octobre - Satellifax Hebdo

Compte-rendu de la table ronde avec Roch-Olivier Maistre au MIFC.

© e MIFC 2020 : « Notre modéle de régulation européen intéresse les plateformes » (R.-O. Maistre)

Roch-Olivier Maistre, président du CSA, s'est exprimé sur les
enjeux de la transposition de la directive SMA dans le cadre du
Marché international du film classique (MIFC) au Festival Lumiére
de Lyon, vendredi 16 octobre, au cours d’une conversation animée
par Jérome Soulet, directeur du catalogue de Gaumont. Cette
intervention, qui avait pour objet la régulation au service de la
diversité, a été 'occasion d’établir un point 3 date sur l'avancée
des travaux, ainsi que sur la place du CSA au sein des régulateurs
europeens.

Calendrier respecté pour la directive SMA avec mise en
ceuvre autour de début mars 2021

« Un projet de texte sera mis en consultation publique a partir
de |a fin de la semaine prochaine », a assuré le président du Conseil,
indiquant que la transposition de la directive SMA sur ordonnance se
ferait comme prévu avant la fin de 'année, pour une mise en ceuvre
autour de début mars 2021. Il a par ailleurs rappelé qu'une clause
de l'ordonnance prévoit de laisser aux professionnels du secteur un
délai de 6 mois apreés la publication de I'ordonnance, pour s'accorder
sur une nouvelle chronologie des médias adaptée a |a présence des
plateformes et au nouveau paysage des obligations de financement
(Satellifox du 7 octobre).

Roch Olivier-Maistre est revenu sur les implications de la
transposition de cette directive européenne, destinée a faire
contribuer les plateformes de VOD/SVOD et les chaines étrangéres au
financement de la création francaise. Et parmi celles-ci, la révision du
décret relatif aux services de médias a la demande (décret i de
2010) : « Le décret va préciser les éléments relatifs a ['assiette de la
contribution des nouveaux acteurs du numérique, selon leur chiffre
d'affaires réalisé en France », a-t-il rappelé.

L'identification de ce chiffre d'affaires peut s'avérer complexe
pour les acteurs aux offres hybrides comme Amazon Prime Video.
Le CSA sera chargé d'en déterminer les critéres d’appréciation. Une
fois que cette assiette sera connue, il s'agira d'en évaluer le taux:
«|l sera variable et dépendra de deux paramétres: la place de la
plateforme dans la chronologie des médias et la distinction entre
les droits préemptés pour les ceuvres diffusées [droits monde ou
droits France, et pour quelle durée]. »

« Pas de régulateur paneuropéen, ce n’est pas réaliste a
ce jour »

Rappelons que la directive SMA impose également aux
plateformes d’exposer au minimum 30 % d’ceuvres européennes au
sein des titres proposés (un film ou une saison entiére d’une série
seront comptabilisés comme un titre). « La compétence de controle
reviendra au régulateur du pays d’implantation », a indiqué Roch-
Olivier Maistre, malgré l'existence d’une association des régulateurs
européens, |'Erga, auprés de laquelle le CSA joue un role central.
«'Erga encourage 'indépendance de ces régulateurs multiples,
mais ils doivent partager une mise en pratique commune des
textes. »

Le président du CSA a aussi tenu compte des différences
culturelles de pratiques en matiére de régulation en fonction de
I'ancienneteé et de 'importance des dispositifs mis en place dans
les différents pays de 'UE. « Pas de régulateur paneuropéen, ce
n'est pas réaliste a ce jour. »

La protection du jeune public et le piratage

Cet échange s'est conclu avec un rappel de deux problématiques :
la protection du jeune public et le piratage. La encore, chaque
régulateur devra ceuvrer a son échelle nationale. « Le CSA n’est pas
le gendarme de l'audiovisuel, c'est un régulateur dont le champ
s'étend 3 ces nouveaux acteurs et qui est en pleine mutation. La
dimension culturelle et le lien avec les acteurs de la création
seront toujours nos priorités. »

Au sujet du piratage, Roch-Olivier Maistre a manifesté une
inquiétude au lendemain du confinement, pendant lequel la
situation s'est fortement dégradée. Si la fusion entre le CSA et
Hadopi pour créer 'Arcom a été mise en suspens par la crise
sanitaire, elle reste d’actualité. « Notre modéle de régulation
européen repose sur une valeur fondamentale de la liberté
d’expression et qui protege aussi les publics. Avoir un régulateur
européen qui fixe un cadre, avec pragmatisme et souplesse,
intéresse les plateformes. » »
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Association of European film archives president calls for greater access to heritage cinema ahead of season of

classic films.

Association of European Film Archives
President Calls for Greater Access to
Heritage Cinema Ahead of Season of
Classic Films

By Ed Meza Vv

Sandra den Hamer, president of the Association of European Film Archives
and Cinematheques (ACE) and director of the Netherlands’ Eye
Filmmuseum, has called for a European framework to facilitate the sharing
of European film heritage with the public.

In a lively online discussion between several representatives of European
film institutes at the Lumiére Film Festival’s International Classic Films
Market (MIFC) in Lyon, France, on Thursday, den Hamer pointed out that
many small national cinematheques faced exorbitant charges from rights
holders for simply screening a film that they themselves are keeping and
preserving.

“In many occasions we have reasonable fees and agreements and
collaborations, but in some cases not,” den Hamer explained. “I'm not
talking about the Netherlands, but I know from some of our members,
European cinematheques, quite small cinematheques, that have to pay high
fees, like €2,000 [$2,346] for one screening of a film in a cinematheque
where you can have 25 visitors. That’s not very reasonable.”

Den Hamer proposed the creation of a framework for all of European film
cinematheques and archives that would make exceptions for cultural and
educational screenings.



This framework would include free screenings on some occasions,
particularly for students and scholars, and in other cases paid admission
for the public.

Having to pay fees of €1,500 ($1,759) or €2,000 ($2,346) to rights holders
for a screening is a very high amount for cinematheques, den Hamer
stressed.

“And in those cases it’s even about films that are in the archives. So the
films are being kept and preserved by the archives, but if you want to play
them, you have to pay a fee. So it’s a matter of making a European
framework [in order to] solve this.”

Den Hamer said rights holders should cooperate with film institutes, whose
role it is to safeguard film heritage. “We need each other — we are not
enemies. We should partner in this to make it possible to show European
film heritage to everybody.”

To that end, ACE last year launched its Season of Classic Films initiative,
supported by the Creative Europe program. As part of the international
showcase, European film classics screened in some of Europe’s most iconic
cultural heritage venues, free of charge, in both major cities and small
towns.

More than 15,000 people attended the Season of Classic Films’ 16
screenings across 13 EU countries, where pics like Fritz Lang’s
“Metropolis” (1927), Federico Fellini’s “La strada” (1954), Giuseppe
Tornatore’s “Cinema Paradiso” (1988) and Jean-Pierre Jeunet’s “Amelie”
(2001) unspooled at such beloved sights as Helsinki’s Kansalaistori square,
Piazza Maggiore in Bologna, Aristotelous Square in Thessaloniki and
Kilkenny Castle in Ireland.

The second edition of Season of Classic Films is scheduled to take place
between December 2020 and June 2021 across Europe to raise awareness
of the work of European national and regional film archives, especially
among young adults, according to ACE. Most of the films are new digital
restorations and some will include new elements, such as experimental
electronic music or augmented reality.

Among the 22 institutions participating in the initiative, which aims to
support the reopening of European film archives following the COVID-19
crisis, are the Eye Filmmuseum, the Deutsches Filminstitut &
Filmmuseum, the Greek Film Archive, the Yugoslav Film Archive, the
Cinemateca Portuguesa and the Cinematheque Francaise.
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Cinemateca Portuguesa unveils restored classics at Lyon’s Lumiere Festival.

Cinemateca Portuguesa Unveils Restored
Classics at Lyon’s Lumiere Festival

By Ed Meza Vv

The Lumiere Festival’s Classic Film Market (MIFC) in Lyon, France, is
spotlighting efforts in Portugal to digitize and preserve the nation’s film
heritage as part of this year’s country focus.

Portugal is a good representation of what is happening in Europe, according
to MIFC program coordinator Gérald Duchaussoy.

The Cinemateca Portuguesa has agreements with rights holders and
distributors, organizes events, promotes Portuguese cinema at festivals,
digitizes and restores films and also offers a digital platform with more than
900 titles from the first half of the 20th century.

Cinemateca Portuguesa’s José Manuel Costa is presenting three restored
works during the market: Perdigdo Queiroga’s musical romance “Fado,
Histéria d'uma Cantadeira” (1947), Paulo Rocha’s “Change of Life” (1966)
and Leitao de Barros’ “Lisboa” (1930).



While the cinematheque’s work focuses mainly on digitization and
preservations of Portuguese films at its in-house lab, it also carries out
restoration work on specific films when needed, as was the case with
“Change of Life” and Rocha’s 1963 drama “The Green Years,” according to
Rui Machado, deputy director of the Cinemateca Portuguesa. Filmmaker
Pedro Costa (“Vitalina Varela”) oversaw the restorations of both works for
the cinematheque.

The cinematheque also carried out color restorations for Manoel de

Oliveira’s 1959 documentary “O Pao” and the 1981 historical drama
“Francisca.”

For many of the cinematheque’s digitization projects, restorations are not
necessary “because the original materials, or the film materials that were
digitized, some through interpositives or internegatives, were still in good
condition,” Machado explained.

The cinematheque also preserves works on film.

“In addition to the digitization work, which is a very important task for the
dissemination of this cinematographic heritage originally produced on
film, we continue to preserve films in this format through our
photochemical laboratory, one of the most specialized and complete in
Europe,” Machado added.

With regard to digitization, the cinematheque is currently working on
Portuguese silent cinema, producing new DVD editions with musical
accompaniment. Through a partnership with the Portuguese Cinema
Academy, it is also launching a DVD collection of Portuguese feature films
produced in the 1970s and ’80s.



In addition, the cinematheque is starting a major digitization project
financed by the European Economic Area (EEA) Grants program that
comprises cinematic Portuguese works with thematic elements relating to
the sea.

While the Cinemateca Portuguesa mainly focuses on Portuguese cinema, it
also occasionally receives orders from countries in Europe and America,
particularly from cinematheques and film archives that no longer have or
never had laboratories, Machado noted.

The cinematheque owns some rights to classic works but also collaborates
with other rights holders on digitization projects with the aim of ensuring
easier access to heritage films, he explained.

Expanding access to Portugal’s film heritage was the idea behind
Cinemateca Digital (www.cinemateca.pt). The platform offers users access
to more than 900 preserved and digitized cinematic works, most of them
documentary short films from the first half of the 20th century. Cinemateca
Digital launched in 2011 as part of the European Film Gateway project.

Machado describes Cinemateca Digital as “one of the more successful
initiatives” of its kind due to the hundreds of works on offer free of charge,
more than 12,000 minutes, including documentaries, propaganda films
and newsreels.

The Cinemateca Portuguesa also set up another platform, albeit
temporarily, during the COVID-19 lockdown that provided access to
recently digitized Portuguese feature films in cooperation with rights
holders.
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Portugal’s Midals Filmes Picks Up Nanni Moretti's “Three Floors”, Apichatong Weerasethakul's “Memoria”, Daniele
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Portugal’s Midas Filmes Picks Up Nanni
Moretti’s “Three Floors, Apichatpong
Weerasethakul’s ‘Memoria, Daniele
Luchetti’s “The Ties’

By Ed Meza Vv

Portuguese film distributor Midas Filmes has picked up a slew of new
acquisitions, including Nanni Moretti’s upcoming “Three Floors,”
Apichatpong Weerasethakul’s “Memoria” and Daniele Luchetti’s “The Ties,”
which opened this year’s Venice Film Festival.

The Lisbon-based company, which is taking part in this year’s International
Classic Film Market (MIFC) focus on Portugal in Lyon, France, has also
recently picked up Belgian helmer Lucas Belvaux’s “Home Front,” starring
Gérard Depardieu; “The Woman Who Ran,” by Hong Sang-Soo; and
“Swimming Out Till the Sea Turns Blue,” Chinese director Jia Zhang-ke’s
documentary about a local literature festival in Shanxi, China, which
premiered at this year’s Berlinale.

VERTISEMEN

Launched in 2006, Midas Filmes has released more than 60 films and
boasts a DVD catalog of more than 200 films. Catalog titles and classics play
major roles in the distributor’s repertoire, some 85% of which comprises
international films, about 10% Portuguese titles and 5% U.S. pics, according
to Marta Fernandes, Midas Filmes’ head of distribution and acquisitions.

The company recently released theatrically restored versions of Akira
Kurosawa’s “Ran,” Francis Ford Coppola’s “Apocalypse Now — Final Cut”
and Elem Klimov’s 1985 Soviet anti-war film “Come and See,” about a
young Belarusian who joins the resistance against the Nazi German
occupation of Belarus.

While Midas Filmes mostly acquires already restored films, the
company has partnered with Portuguese Cinematheque on
some Portuguese titles for theatrical and DVD releases,
Fernandes added.

In Lyon, the Portuguese Cinematheque is presenting Paulo
Rocha’s 1966 classic “Change of Life.” Midas Filmes released
the film theatrically and on DVD in partnership with the
Cinematheque. The distrib will also present its recently
released restored titles and upcoming releases at the MIFC.

Despite the recent growth of streaming services, Fernandes
says exploitation for catalog and classic film titles on the
platforms are limited, with some exceptions.

“Many of the new streaming platforms don’t acquire European
or independent films. In Portugal, we work mainly with Filmin.
But we would welcome Netflix and HBO to be more available for
these collaborations.”

While there is little demand among Portuguese TV broadcasters
for classic and catalog films, Midas Filmes’ newer titles have
been picked up by local pay TV provider TVCine, among them
“An Officer and a Spy”; Céline Sciamma’s Cannes screener
“Portrait of a Lady on Fire”; Ira Sachs’ “Frankie”; and Waad Al-
Kateab’s BAFTA-winning documentary “For Sama.”

ADVERTISEMEN

Other Midas Filmes pics, such as Matteo Garrone’s “Dogman,”
Agnes Varda’s “Faces Places,” Eva Husson’s “Girls of the Sun”
and Moretti’s “Santiago, Italia” have recently aired on
Portuguese pubcaster RTP.



